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はじめに

―確かな情報でこのまちを守り、力づけ、おもしろくする―

中国新聞社は、創刊１３０周年に際し自らのミッションをそう再定義しました。読者とともに、このまち

に存在するメディアとして、持続可能な地域づくりのための報道を心掛け、地域のことを考え抜く決意

表明です。

世界は今、先行きの不透明さが増し、政治、経済、社会は揺らぎ続けています。ニューノーマルの

常態化も相まって、国や地域を越えて、大きな転換点に直面している人々の価値観。このような時代

だからこそ、情報の出どころ、発信のあり方が、より問われています。

「中国新聞デジタル」は、まだ若いメディアです。その分、柔軟性に富み、変化の激しい時代に対応

すべく、日々挑戦を続けています。広島エリアを中心とした中国地方最大級のジャーナリズムメディア

として、成長の歩みを止めません。

広告主の皆さまには、読者を軸とした顧客理解に基づくソリューションをご提案。デジタルソシュー

ションから、紙面、イベント、複合的な統合マーケティングまで一気通貫で、幅広くご支援いたします。

中国新聞ならではの統合マーケティングをご活用ください。
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情報を伝える手段の多様化が進み、新聞社として、
デジタルによる情報発信の重要性が増しています。新
聞の強みを生かしながら、新聞と距離のある読者層に
も届く、伝わるメディアを目指しています。そのための
手段の一つとして、デジタルの特性を生かした動画や
グラフィックスを多く取り入れています。

新聞を読まない若い世代にリーチするための「U35」
では、ブランドサイトを特設しました。加えて、インスタ

グラムによる発信を重視。若い世代が使うＳＮＳなどに
どう露出し、支持を得ていくか。大きなテーマです。

記事では、生活者の視点を大事にしています。ネット
上では、より身近な話題への反応がよいからです。長
引く新型コロナウイルス禍で、マスクを外して顔全体を
見せるのが怖いという若者の本音に迫った記事は、
「顔パンツ」がTwitterのトレンドワードになるなど、多く
の反響を得ました。国道２号東広島バイパスの全線開
通を受け、広島市役所―東広島市役所間を実際に走
行して時短効果を検証した記事も生活者の視点を生
かした一例。新聞社のデジタル媒体として、そこから
世相を映し出せたらと考えています。

多くの人に記事を読んでもらうためには、出すタイミ
ングも重要です。大人向けの自転車用ヘルメットを紹
介する記事は、着用が努力義務化される４月１日を意
識し、約１カ月前と２日前にインスタで投稿しました。
アーカイブを生かし、時宜を捉えて発信することで、多
くの読者に届くことがあります。8月6日には「イチから
わかる広島の原爆」という投稿で、多くのリーチを得ま
した。ユーザーが必要とするコンテンツは何なのか、
常に問い続けます。

生活者の視点を意識し
ユーザーが必要とするコンテンツを追求 デジタルチーム長 武内宏介

中国新聞デジタルに掲載した記事の見出しを
吟味する武内チーム長たち

中国新聞デジタルとは｜

たけうち・こうすけ
1996年、中国新聞社に入社。
整理部、山口支社、本社報道部、備後本社、東京支社などを経て、2023年3月から現職。
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３月からデジタルチームの記者に加わりました。紙の新聞に
は載りにくいような話題が記事になるところに新鮮さを感じて
います。一度、紙面で報じたニュースの「その後」を詳しく伝え
るなど、文字数の制約が少ないデジタルならではの切り口を
意識しています。

「今日は何の日？」を手掛かりに「ささるネタ」を探すことも。
「３月２日」から着想して書いた「ミニストップ、なぜ中国地方に
1店もないの？」は、ミニストップがある香川県出身者として
「外からの視点」が生きました。ヤフトピにも入り、多くのコメント
やRTをいただきました。反響の広がりを実感できるのもデジタ
ルの特徴ですね。

一方で、三次支局時代に地域の皆さんから面と向かって
「記事見たよ」と声を掛けられたときのうれしさは取材活動の
原点。あらためてかみしめています。

ネット上には無料で読めるさまざまな記事があふれています。
身近な地域の話題を手っ取り早く紹介しているものも少なくあ
りません。有料の会員となっている読者に、記事を通じてどん
な価値を届けられるか、自問しています。まずは自ら現地を
訪ね、取材相手から直接話を聞く努力を重ねていきたいです。

紙面と異なる切り口 反響に手応え
現地訪ねて取材 変わらぬ原点 デジタルチーム記者 石井千枝里

石
井
記
者
が
取
材
し
、
イ
ン
ス
タ
グ
ラ
ム
の
リ
ー
ル
に

投
稿
し
た
動
画
の
一
場
面

中国新聞デジタルとは｜

いしい・ちえり
2020年、中国新聞社に入社。報道センターの経済担当、社会担当を経て
21年3月から三次支局に勤務。地元経済や農業分野を担当した。23年3月
から現職。 4
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デジタルを活用した報道

写真連載｢太田川 恵みと営み｣(2022年度新聞協会賞受賞)
連載開始に合わせてサイトを特設。各回、記事ととも

に動画と写真ギャラリーを掲載し、太田川の表情を多角
的に伝えました。
動画は２～４分。ドローンや水中カメラを駆使して撮

影した映像と、水流や生き物が発する音声を楽しめます。
写真ギャラリーには毎回１０～２０枚を盛り込みました。
収録総数は計約３４０枚。関係者へのインタビューもあ
ります。

｢広島再開発マップ｣
大型事業や再開発の動きが活発化している中

四国地方最大の都市、広島市の中心部。中国新
聞デジタル内に特設サイト「広島再開発マッ
プ」を構え、それぞれの計画を紹介しています。
地図をクリックして、詳細をチェックできま

す。写真をクリックすると映像やその他の写真
をご覧いただけます。「関連記事」から紙面な
どに掲載した記事ページに飛べます。

若者向けブランドサイト｢中国新聞Ｕ３５｣
イエローをベースカラーとした元気でポップ

なデザインに。執筆した記者の名前で記事を検
索でき、似顔絵やプロフィルを載せてより親し
みやすくしています。
難しいニュースも「ぱっと見て」１分で理解

できるよう、イラストや写真を交えて解説。若
い世代を意識したニュースを毎日数本選ぶ「Ｈ
ＯＴＮＥＷＳ」に力を入れています。

動画や、写真・地図との連動など、デジタルの特性を生かしたコンテンツで、社会、地域のニュースをより分かりやすく、幅広
いターゲットに発信しています。

中国新聞デジタルとは｜
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連載特集のアーカイブ

｢仮面の罠断て特殊詐欺｣
都会にいる犯人が地方の高齢者から金を奪う卑劣な犯罪、特殊詐欺の

実態に迫る連載。主犯格だった人物にも取材し、手口の変遷などを追っ
ています。関係機関や読者と一緒に撲滅への包囲網を強化し、被害回復
についても知恵を絞っています。

２０２０年度の新聞協会賞を受賞した「ヒロシマの空白」をはじめ、中国新聞の朝刊やセレクトで展開した、地域に根差した連載
の数々を一覧表示し、連載ごとにさかのぼって読むことができます。

中国新聞デジタルとは｜

6

連載の例

｢決別 金権政治｣
２０１９年７月の参院選広島選挙区を巡る大規模買収事件に端を発し

た政治家とカネとの問題を追及。この事件で被買収を問われた地方議員
の裁判をはじめ、この事件以外の他の政治家をめぐる問題も含めて報道
を続けています。

｢こちら編集局です あなたの声から｣
みなさんが日ごろ「なぜ？」「おかしい」と感じている疑問やお困り

ごとなどを募り、その「声」を糸口に、記者が取材し、記事を通じて実
態や話題に迫ります。

｢広島汁なしタンタン探訪集局です あなたの声から｣
広島の名物として知名度を上げている「汁なし担々麺」。「広島汁

なし担担麺―新ご当地グルメの誕生」の著書がある広島市在住でフリー
のテレビ・ラジオディレクター加藤ひさつぐさんが、熱い筆致でつづり
ます。
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中国新聞デジタルとは｜

PV： 865万/月
UU： 238万/月
2023年1月-2023年9月平均

Mobile
78%

PC

タブレット

18～24歳

25～34歳

35～44歳

45～54歳

55～64歳

65歳以上

男性 女性

20～４０代を中心とした
スマホファーストのニュースサイト
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中国新聞IDとは｜

デジタル
購読会
員

中国新聞ID会員

7.3万人

33万人

女性

男性

不明・どちら

でもない

広島

85%

山口

5%

その他

4%

東京

2%

神奈川

1%

中国新聞デジタルは９０％以上が記事に鍵がかかっています。中国新聞IDを取得することで、デジタルの記事を閲覧することができます。
中国新聞IDは、約３０万人が取得し活用しています。

8
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19.8%

6.0 

4.9 

2.5 
1.5 

中国 朝日 日経 読売 毎日
9

中国新聞デジタルとは｜

中国新聞デジタルは特に広島県で強い

閲読頻度
※月に１日程度以上

会員数
※有料、無料の合計

１位

今後（も）登録したい1カ月間での利用サイト
※ｱﾌﾟﾘ含む

13.5%

8.4 

6.3 

5.2 

4.1 

中国 朝日 読売 日経 毎日

11.0%

4.9 

3.6 
3.0 

1.8 

中国 朝日 日経 読売 毎日

7.8%

3.9 
3.0 

2.2 
1.4 

中国 朝日 日経 読売 毎日

１位１位１位

J-READ+(2021年度合算データ)
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中国新聞デジタルとは｜

利用者の特性

44.9%

33.1 

中国 全体

最終学歴

大卒以上

+11.8 
point

7.1%

4.4

役員・

部長クラス

1.6倍
28.5%

22.8 

世帯年収

800万円以上

+5.7 
point 26562

20548

平均こづかい

（１カ月）

+6014
円

29.7%

21.6 

世帯の金融資産

1500万円以上

+8.1
point

1294
1173

平均金融資産額

+121
万円

※「中国」は中国新聞デジタルを過去１カ月以内に利用した人を母数とする

中国       全体 中国       全体 中国       全体 中国       全体 中国       全体

J-READ+(2021年度合算データ)
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中国新聞デジタルとは｜

利用者の意識・関心

※「中国」は中国新聞デジタルを過去１カ月以内に利用した人を母数とする

+11.1 point
国政・行政・外交
に関心がある 

全体=33.8%  中国=44.9% 

地元の政治・行政に
関心がある 

全体=36.4% 中国=49.0% 

+12.6 point

特集｢決別 金権政治｣
２０１９年７月の参院選広島選

挙区を巡る大規模買収事件に端を
発した政治家とカネとの問題を追
及。この事件で被買収を問われた
地方議員の裁判をはじめ、この事
件以外の他の政治家をめぐる問題
も含めて報道を続けています。

広島を中心に中国地方各地の政治・行政を継続的にウォッチ。地
方紙として創刊以来、脈々と受け継がれてきた伝統が、中国新聞デ
ジタルにも息づいています。
地元選出の国会議員の動向をはじめ、地方から捉えた国政の今も
積極的に発信。 政治・行政にまつわる課題に注目し、特集記事も展
開しています。

今住んでいる地域に
愛着がある 

全体=46.7% 中国=54.1% 

リサイクルや環境保護
の工夫する +12.2 point

+7.4 point

全体=27.6% 中国=39.8% 

地域ニュースの充実は、地方紙の真骨頂。地域の明日を描く視点
で課題を深掘りした報道に加え、読者に身近な生活話題の提供や、
地元の魅力発信にも一役買っています。
「地域への愛着」は、その地域を次世代へつなぐ思いと重なるのかも
しれません。中国新聞デジタルの読者は、環境保護にまつわる回答
でも全体より高いスコアを示してます。

J-READ+(2021年度合算データ)
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中国新聞デジタルとは｜

利用者の意識・関心

※「中国」は中国新聞デジタルを過去１カ月以内に利用した人を母数とする

+9.0 point
企業の動向に
関心がある

全体=29.8% 中国=38.8% 

労働・雇用問題に
関心がある

全体=35.7% 中国=43.9%

+8.2 point

地方経済の発信にも力を入れています。自
動車関連をはじめ、一帯で盛んな製造業や、
流通、農業と幅広い業種を対象とし、企業の
動向から、地元のトレンドまで、硬軟多彩な記
事を展開しています。
中国新聞デジタルでは、「地方経済」のペー
ジを設け、主な項目ごとに案内しています。

情報広める前に
情報源を確かめる +16.7 point

興味のある広告は
きちんと見る

全体=30.4% 中国=45.9%

+15.5 point

全体=26.2% 中国=42.9%

「中国新聞デジタル」を選んでいるのは、
情報のリテラシーや取得・発信意欲が高い
読者です。高額品への購買意欲も比較的
高いことがうかがえます。
こういった読者層は、「中国新聞デジタ
ル」内で発信する記事タイアップ広告との
親和性が高そうです。

有名ブランド商品を
買うのが好き

全体=19.6% 中国=23.5%

+3.9 point

J-READ+(2021年度合算データ)

良いと思った情報は
共有する 

全体=45.6% 中国=49.0%

+3.4 point
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中国新聞デジタルとは｜

利用者の意識・関心

※「中国」は中国新聞デジタルを過去１カ月以内に利用した人を母数とする

+5.1 point
健康について強い関
心がある

全体=44.9% 中国=50.0%

定期的に健康診断を
受けている

全体=44.4% 中国=59.2%

+14.8 point

+11.7 point

+9.3 point

J-READ+(2021年度合算データ)

健康茶・健康飲料を
最近３ヶ月で使った

健康茶・健康飲料を
今後使いたい

全体=20.3% 中国=29.6%

全体=33.2% 中国=44.9%

+3.2 point
親と子、夫婦と親など
２世代以上で生活

全体=67.2% 中国=70.4%

+6.2 point
家族３人以上で暮らし
ている

全体=65.2% 中国=71.4%

+11.2 point
幼児（3～6歳）から中
学生までの子と同居

全体=44.9% 中国=56.1%

+4.7 point
子・孫の教育にお金
を惜しまない

全体=18.8% 中国=23.5%

健康や教育に関わる項目でも「中国新聞デジタル」の読者は
高い数字となっています。
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当グループは、企業・団体様のコンディションに合わせて、多数のオンライン・オフラインのサポートを取り揃えています。
オフライン、オンラインの施策が分断されることのないようご提案をいたします。

中国新聞グループの統合マーケティング｜

新規顧客
獲得

既存顧客
育成

CV

ブランド戦略

営業戦略

ブランド戦略

リード獲得戦略

アップセル・
クロスセル戦略

PDCAサポート

新
聞
広
告

折
込
チ
ラ
シ

T
V

C
M

イ
ベ
ン
ト

デジタルディスプレイ

デジタルWEBプッシュ

記事タイアップ（シンプル）＆ブースト

カーチカチ！、ポケちゅピディスプレイ
D

M

ラ
ジ
オC

M

ネ
ッ
ト
通
販

４
７C

L
U

B

IP
P
IN

帖

IDターゲティングメール

オンライン領域 オフライン領域
商品造成・
販路提供

CRM受託

オンラインセミナー・オンラインイベント

直
営
店

平
和
公
園
レ
ス
ト
ハ
ウ
ス

認知

興味・関心

比較・検討

行動

リピート

アップセル

クロスセル

ロイヤルカスタマー化

YouTube 動画広告

SNS広告運用

Yahoo!・Google
ディスプレイ広告・
リターゲティング広告

Yahoo! プレミアム広告

Yahoo!・Google
リスティング広告など

SNSメディア運用代行

ア
シ
タ
ノ

・・・中国新聞デジタル商品

ー当社― ー当グループ― ー当グループ各社―

14

ブランディングタイアップ＆ブースト

S
T
O

R
Y
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広告についてのお問い合わせ

営業本部地域ビジネス局
広島市中区土橋町7-1

TEL082-236-2211（平日9:30-17:30）

ーP.9-12 調査概要―
J-READ+（2021年度合算データ）
調査地域：広島地区
調査対象：男女15才～74才
調査時期：2021年10月、2020年10月
調査主体：（株）ビデオリサーチ
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